
Documentation HTML-FORMAT 

 

1- Présentation :  

C’est un outil qui permet d’optimiser et d’encoder des fichiers HTML selon des règles stricte 

de délivrabilité, qui ont pour vocation à être envoyés à des milliers d’internautes présents 

dans des bases de données. On appelle ces fichiers html « des kits ». 

Il permet via un formulaire de remplir un certain nombre de paramètres qui sont par 

exemple : (le client, la campagne, la base …) et de mettre à jour en fonction de ces paramètres tous 

les liens du kit, les images, le lien de désabonnement, le lien miroir … pour transformer le kit html 

sous forme d’un courriel paramétré.  

Les kits intégrés pourront ensuite être envoyés aux différents abonnés des bases sélectionnées. Via 

des prestataires en charge de l'expédition de ces courriels, ces prestataires sont des routeurs comme 

(A7, SLIP, MEXP). 

Si le kit est correctement encodé, il n’aura plus qu’à être placé dans son routeur par l’affilié 

pour suivre l’évolution du kit. 

 

2- Fonctionnement : 

2.1- Etape 1 : 

Lors de l’étape 1 il faut charger un ou plusieurs fichiers html (max 10) 

2.2- Etape 2 :  

Etape 2 consiste à intégrer les kits uploadés lors de l’étape 1, si un seul kit qui est uploadé on a la 

possibilité de générer plusieurs kits au même temps en fonction des bases choisis (voir 

Fonctionnalité 1), sinon il faut remplir tous les formulaires, et choisir d’exporter un kit en particulier 

ou exporter tous les kits au même temps. Dans ce cas de figure, l’enregistrement kit par kit est 

désactivé et inversement (voir Fonctionnalité 2). 

2.2.1- Fonctionnalité 1 :  Un kit une ou plusieurs base (s) :  

Cette fonctionnalité nous permet de choisir une ou plusieurs bases (FR ou DE) pour une seule 

campagne et exporter tous les kits correspondant aux bases choisis.  Il faut mettre un seul kit client, 

(voir la figure ci-dessous) 



 

 

Ensuite, une fois dans la page étape 2 on pourra choisir les bases actives dans une popup (voir la 

figure ci-dessous) 

NB : On peut choisir que les bases d’un seul pays à la fois. 

 



 

2.2.2- Fonctionnalité 2 : X kits  

L’utilisateur peux exporter soit un kit en particulier, soit tous les kits en même temps. Mais quelle 

que soit son export, kit correspondra, lors de son export, à une seule base, un seul client ainsi qu’à un 

seul routeur. Il faut mettre plus d’un kit (voir la figure ci-dessous) 

 

Une fois les kits des clients sont uploadés, on passe à l’étape suivante pour remplir tous les 

formulaires, et pour pouvoir exporter les kits intégrés. 

2.2.3.1- Exporter kit par kit (export groupe désactivé) : 

Dans le cas de plusieurs kits, on peut soit exporter tous les kits en même temps, soit exporter kit par 

kit. 

Si on choisit d’exporter kit par kit, l’export groupe est désactivé. 

Si on choisit d’exporter tous les kits en même temps, l’export kit par kit est désactivé pour éviter 

d’intégrer un kit deux fois. 



Voici un exemple d’un formulaire rempli : 

 

Le choix du site client, base, campagne, pré-header sont obligatoire. 

Pour mettre à jour les images il faut copier/coller le chemin relatif exemple (/emailing/…), ou les 

uploader directement dans le master. 

Enfin on peut exporter le kit en cliquant sur le bouton « enregistrer ». Ou tous les kits en cliquant sur 

« enregistrer toutes les newsletters » en bas de la page. 

 

2.2.4- Export groupe (export kit par kit désactivé) : 

Il faut remplir tous les formulaires comme dans le cas d’export kit par kit (chaque kit correspond à 

une seule base, un seul client ainsi qu’à un seul routeur), et enlever l’encapsulage s’il existe déjà dans 

un kit pour pouvoir continuer. 

 

2.2.5- Exporter kit SLIP :  

Si la même base est reliée à plusieurs domaines différents, on exporte plusieurs kits en mettant à 

jour les liens dans chaque kit en fonction de domaine, et les noms des fichiers seront différenciés 

avec un id du domaine a la fin de nom du kit. 

Exemple : on sélectionne une base du Routeur SLIP « Fantasia » 

 

 



a) 1650382157_test_solo : Est le nom de dossier sur lequel on travail et on sauvegarde les kits, 

ça commence toujours par la timestamp (le nombre de secondes écoulées de 1970 à au jour 

de création de dossier). 

 

b) FANTAZIA : Le nom de la base. 

 

c) 2022419_61682_289930_26424_415_testrabia1_31_FN.html : 

2022419  => la date d’intégration de kit 

61682      => le numéro de client 

289930    => le numéro de la campagne 

26424      => le numéro de la base 

415          => le numéro de la créa 

Testrabia1  => le nom de fichier html 

FN    => Code de la base   

 

NB : À l’heure où j’écris ce document, il n’y a pas encore des bases qui ont plusieurs domaines, alors 

l’exemple de Fantasia c’est juste un exemple. 

3- Comment tester l’outil ? 

Le fonctionnement est déférent selon le routeur, client agence ou client direct, Allemagne ou France, 

1 kit ou plusieurs … 

Pour cela il est utile de faire tous les tests afin de s’assurer le bon fonctionnement de l’outil. Voici 

quelques testes à vérifier : 

1 kit : 1 base FR pour A7  

1 kit : 1 base FR pour SLIP 

1 kit : 1 base FR pour MAILX 

1 kit : 1 base DE pour A7  

1 kit : 1 base DE pour SLIP 

1 kit : 1 base DE pour MAILX 

 

1 kit : x bases (avec les trois routeurs dans les bases) FR 

1 kit : x bases (avec les trois routeurs dans les bases) DE 

 

X kits (mini 3. 1 par routeurs) : 1 bases pour chaque (FR et DE confondus) 

 

 

 



Pour chaque test il faut vérifier dans les kits : 

1 – Le pré header  

2 – Lien miroir 

3 – Url client en base 64 qu’il faut décoder 

4 – dt= numéros des déférents paramètres (base, client, campagne ...) codé en base 64 

5 – Encapsulage (exemple : si la base est française il faut un encapsulage France) 

6 – Balise A7 (présente à la fin de kit quand le routeur est A7) 

7 – Page de désabonnement (chaque base a une page de désabonnement, à vérifier dans table 

base_agence pour chaque kit) 

8 – Double désabonnement (On le trouve dans le lien de désabonnement « ddc=numéro du client » 

quand c’est client direct sinon ddc sera vide). 

9 – Liens domaine quand c’est slip 

10 – Nom du kit avec le bon numéro base, client, campagne, créa … 

11 – Lien du pixel 

4- Comment savoir si les liens sont bons ? 
4.1- Le lien miroir en fonction du routeur : 

 A7 :   

  
SLIP :     

Lorsque le routeur est SLIP le lien miroir prend le domaine associe à la base choisie (à vérifier 

dans la table « list_domain » 

 

MEXP :    

 

 

 



4.2- La dt : 

Exemple dt codé en base 64 : 

      

      Pour la décoder il faut aller sur ce lien Base64 Decode and Encode - Online  

      Voici la dt après l’avoir décodé : c=92240&ca=460485&cr=121&u=&l=17&b=26595 

c : c’est le numéro client 

ca : numéro de la campagne 

cr : créa 

l : label 

b : numéro de la base 

4.3- Le lien désabonnement : 

A7 :   
Ça commence toujours par http://news.#A7_domainname# 

email=#A7_email# ➔ que pour le routeur Mex 

Platform=#A7_plateformname# 

 
SLIP : 

Ça commence toujours par « http://maison/check.php » (voir la liste des maisons dans la 

table list_maison) 

email=[EMAIL] ➔ que pour le routeur SLIP 

Platform vide 

     

 

 

https://www.base64decode.org/
http://news./#A7_domainname


 

MEXP :    
Ça commence toujours par « [*unsubscribe_link= » 

email=[*email*] ➔ que pour le routeur Mex 

Platform vide 

 

 
 
ddc : double désabonnement (client + base) rempli quand c’est client direct qui a été 

choisi et vide quand c’est client agence. 

Page : page de désabonnement (à vérifier dans la table base_agence pour chaque 

base) 

 

4.4- Le lien pixel : 

A7 :   

Il y a deux liens de pixel à la fin du kit, Lorsque c’est A7 les liens sont comme suit : 

 

l    ➔ numéro de label 

r    ➔ numéro de routeur 

em➔ email (em=#A7_email#) 

SLIP : 

Lorsque c’est slip, les liens commencent par le lien de maison correspondant au domaine de 

la base choisie. 

 

 em➔ email (em=[EMAIL]) 



 

MEXP :    

Ça commence toujours par crossing.sale.com 

 

em ➔ email (em=[*email*])  

4.5- Exemples liens client : 

A7 :   

 

SLIP : 

 

MEXP  :   

 

d49e09e7-5cdb-4e73-ab9d-7bc860c45f6b ➔ le numéro de la campagne dans volume 

cr ➔ le nom du fichiers html codé en base 64 

        NB : Il faut décoder les dt et url de tous liens clients pour savoir s’ils sont bons ou pas 

 



 

5- Définitions : 

5.1- Routeur : 

C’est un prestataire en charge de l'expédition et de la gestion des campagnes email d'un annonceur. 

5.2- Campagne : 

Une campagne marketing désigne un ensemble organisé d’actions marketing entreprises sur une 

période donnée pour diffuser un email. Ces actions ont un objectif qui est bien souvent la conversion 

d’un visiteur ou d’un lead. 

5.3- Lien miroir : 

Le lien miroir permet aux prospects ayant reçu un email, de se rendre directement sur une page 

affichant le message lié dans une page dite « miroir » de l’email qu’ils ont reçu. 

5.4- Pré-header : 

Le pré-header d’un email est la première phrase présente dans le message. Elle apparait 

sans avoir ouvert le mail. 

5.5- L’emailing :  

L’emailing consiste à envoyer un email simultanément à plusieurs destinataires, et cela 

d’une manière ciblée. 


